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CAPITULO 1

1.1 RELEVANCIA DA OFERTA

O Projeto do Curso Técnico Concomitante em Produgdo de Moda, do
Instituto Federal de Educacéao Profissional e Tecnolégica Campus Ararangua, aprovado
no Plano de Expanséao |, localizado no extremo sul do estado de Santa Catarina, a 210
km de Floriandpolis, atendera a demanda dos municipios que compoem a regiao da

Associagdo dos Municipios do Extremo Sul de Santa Catarina (AMESC), a saber,
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Ararangua, Passo de Torres, Balneario Gaivota, Balneario Arroio do Silva, Maracaja,
Meleiro, Morro Grande, Timbé do Sul, Turvo, Ermo, Jacinto Machado, Sombrio, Santa
Rosa do Sul, Praia Grande e S&o Jo&o do Sul.

A economia globalizada provocou mudangas em grande escala da cadeia
téxtil nacional e catarinense, alterando a dindmica competitiva das empresas e as
conexdes estratégicas e produtivas, os impactos do processo de globalizacdo dos
mercados e da liberalizagdo comercial. O setor téxtil e de confecgdo provocaram
adaptagdes na forma de gerir as empresas e suas relagdes com a sociedade e 0 meio
ambiente.

De acordo com informagdes do Sebrae Nacional, “no Brasil, operam cerca
de 17.400 unidades fabris no setor (em escala industrial), gerando 1,2 milhdes de
empregos diretos e movimentando mais de US$22 bilhées (de produgdo), com uma
participagdo superior a 4% do PIB. Suas dimensbes reproduzem a amplitude do
mercado consumidor brasileiro e dao conta da importancia da moda na formagao da
rigueza econOmica e social do pais. Segundo o Instituto de Estudos e Marketing
Industrial (IEMI)? dentre os seus principais segmentos, ha que se destacar o papel do
vestuario, que responde pelo maior e mais representativo negocio da industria de
confecgdes téxteis do Brasil,

Na economia catarinense, o setor téxtili e do vestuario tém importante
representatividade econdmica e social. A regido da Associacdo dos Municipios do
Extremo Sul Catarinense (AMESC), uma regido de economia basicamente agricola,
seguida pelo comércio e industria, destaca-se o setor téxtii como impulsionador da
economia local. Na regido ha 1174 industrias de confec¢cdo de pecgas do vestuario,
exceto roupas intimas e uniformes.

De acordo com o RAIS/MTE-2010 (Relatério Anual das Informagdes Sdocias
do Ministério do Trabalho), no municipio de Ararangua/SC, ha 1925 estabelecimentos e
dentre eles 120 sdo empresas de confecgdo de artigos do vestuario e acessorios
(CNAE divisdo 18), segundo classificagdo do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE). Num montante de 12.430 pessoas empregadas na industria, 4197
trabalham no ramo do vestuario, ou seja, 34% (trinta e quatro por cento) do total. Além

disso, existem no municipio dois Centros de Compras de varejo e atacado com mais de

2 Disponivel em http://www.sebrae.com.br/exibeBia?id=1456&searchterm=moda. Acessado em
09/06/2011.
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100 (cem) lojas, além da area comercial da cidade, que comporta 159
estabelecimentos comerciais de artigos do vestuario e acessoérios. Observa-se,
portanto, a formacdo de um tecido comercial derivado das atividades industriais de
confecgdo, considerados nesse contexto apenas os dados formais, o que torna dificil a

mensuracgao das atividades informais desse mesmo setor.
1.2 PESQUISA DE DEMANDA

A regido da AMESC compreende 106 empresas de confecgao de artigos do
vestuario e acessorios, das quais a quase totalidade, 94% sao microempresas, 6% de
pequenas empresas € nenhuma empresa de medio porte. Segundo dados do RAIS-
MTE (2010), classificados de acordo com o critério do SEBRAE, no qual foi possivel di-
vidir as empresas em quatro categorias segundo os numeros de emprego, que seguem
0s seguintes parametros: como microempresas sao incluidas as que tém até 19 em-
pregos; as que tém de 20 a 99 empregos sao classificadas como pequenas empresas;
as com 100 a 499 empregos sao classificadas como médias empresas e as que tém
acima de 500 empregos sao classificadas como grandes empresas.

O numero total de contratos formais no setor de Confecgao e Artigos do Ves-
tuario (CNAE 18) de Ararangua-SC é de 820 pessoas na industria, dos quais 45% es-
tdo nas microempresas e 55%, nas pequenas empresas. Entretanto, s6 26 microem-
presas tém entre 10 e 19 funcionarios. O restante tem menos de dez funcionarios. A
grande representatividade de micro e pequenas empresas demanda por necessidade
de capacitacdo na area especifica de moda, pois em sua maioria as empresas nao
apresentam valor agregado a seus produtos. Permanecendo numa posi¢cdo menos es-
tratégica dentro da cadeia de fornecimento, de meros produtores e sem investimentos
em Pesquisa e Desenvolvimento, prevalecendo os servigos terceirizados para grandes
redes de lojas.

Dentre as caracteristicas apresentadas, o setor téxtil e do vestuario permitem
a criagdo de empresas com baixos investimentos em tecnologia e 0 emprego de méao
de obra com baixa capacitagdo. Por esse motivo promove o emprego, a distribuicdo de
renda e a geracdo de atividades complementares, muitas vezes informais, o que

justifica a crescente demanda por instituicdes de ensino que deem apoio a esta area.
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No ano de 2008 entre os dias 9 e 30 de setembro, foi realizada uma pesqui-
sa de demanda na regido da AMESC para conhecer o interesse pelos cursos ofertados
no campus Ararangua. A amostra pesquisada foi de 500 pessoas, por ser uma amostra
consideravel em relagdo ao numero de habitantes. A margem de erro nessa modalida-
de de coleta de dados é de 5% para mais ou para menos. Para o estudo, a amostra foi
estratificada em quatro segmentos, a saber:

1. Empresarios: investidores de diversos setores produtivos;

2. Trabalhadores: funcionarios contratados pelo empresariado local e
regional;

3. Desempregados: trabalhadores de qualquer area profissional em
situagdo de mao-de-obra ociosa a procura de emprego;

4. Estudantes: alunos cursistas de diversos graus de escolaridade.

Dentre todos os segmentos pesquisados, considerando-se o maior grau de
escolaridade, 45% possuem Ensino Médio incompleto; 27% possuem Ensino Médio
completo; 10% possuem Ensino Superior incompleto; 8% possuem Ensino Superior
completo; 5% possuem Ensino Fundamental completo e 4% possuem Ensino Funda-
mental incompleto.

E bastante consideravel a faixa dos que possuem o Ensino Médio, Superior
incompleto e Superior Completo, o que demonstra uma relevante possibilidade de
atuagdo nos diferentes niveis da educacgdo, considerando-se que grande parte das
pessoas inseridas na referida faixa forma uma clientela em potencial, que pode n&o
estar frequentando qualquer outro tipo de curso.

Particularmente no municipio de Ararangua, 43% possuem Ensino Médio
completo; 18% tém Ensino Superior incompleto; 12% possuem Ensino Superior
completo; 12% possuem Ensino Fundamental incompleto; 9% tém Ensino Fundamental
completo; e por fim 6% com Ensino Médio incompleto.

Esse € um excelente e importante dado para a institui¢ao, ja que para todas
as classes existem potenciais alunos. Ha que se considerar que o elevado indice de
estudantes que tém Ensino Médio completo e incompleto, deve-se ao fato de que a
entrevista foi feita exatamente com alunos do Ensino Médio, ainda em formacgao, entre
0 Segundo e o Terceiro ano. Ainda assim, 2% declararam ja possuir o Ensino Médio

completo, outros 2% o Ensino Superior incompleto e 1% o Superior completo.



. MINISTERIO DA EDUCAGAO .
SECRETARIA DE EDUCAGAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAOQ, CIENCIA E TECNOLOGIA DE SANTA CATARINA
CAMPUS ARARANGUA

Os cursos citados como mais importantes pelos entrevistados na regiao da
AMESC sao: Moda e Estilismo (16%); Eletromecanica (15%) e Téxtil: Malharia e
Confeccao (11%). Considerando apenas o municipio de Ararangua 36% consideraram
como prioridade cursos na area da confecgao e vestuario.

Assim sendo, o Curso Técnico Concomitante em Producdo de Moda é de
fundamental importancia na qualificacao da forca de trabalho, para manter as industrias
e comercios locais, por longo periodo, e para criagdo de novas industrias e comércios.
Dessa forma, buscamos avaliar a matriz curricular e adequa-la a demanda do mundo
do trabalho, sem perder de vista que o técnico aqui formado deve ter conhecimentos,
competéncias, habilidades e atitudes profissionais, adquirindo competéncias e
instrumentos para exercer, além de sua profissdo, sua cidadania, constituindo-se,
assim, sujeito de sua propria historia.

E mister ofertar o Curso Técnico em Producdo de Moda nesta Unidade do
IF-SC por diversas razdes. Entre elas, destacamos o numero de pessoal que ocupa a
area téxtil, segundo o RAIS. Justifica-se a demanda também pela quantidade de
estabelecimentos comerciais na regiao da Amesc (Ararangua, Arroio do Silva, Meleiro,
Gaivota, Jacinto Machado, Praia Grande, Turvo, Morro Grande, Sdo Jodo do Sul,
Passos de Torres, Santa Rosa do Sul e Timbé do Sul). Segundo dados do RAIS
(2012), em relacdo a quantidade de estabelecimentos comerciais atacadistas e
varejistas de comércios nessa regido, especializados em artigos do vestuario,
acessorios, cama, mesa e banho totalizam 673 estabelecimentos. A preocupagédo em
unir a forga da industria téxtil da regido com a area de comércio faz com que o ciclo
deste segmento obtenha assisténcia académica satisfatoria, contemplada pelos Cursos

oferecidos pela area de Moda, do IFSC Campus Ararangua.
1.3 OBJETIVOS

1.3.1 OBJETIVO GERAL

Preparar profissionais para atuar em Produ¢cdo de Moda, focando na area de

producao cultural e design possibilitando aos alunos a insergéo socioprofissional.

10
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1.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

® Promover condi¢des de aprendizagem que possibilitem ao aluno entender
as dinamicas que constituem o mundo do trabalho no qual atuara, com capacidade de
empreender e intervir no processo de forma protagonista;

® Oportunizar a construcdo de competéncias, habilidades e atitudes
profissionais na perspectiva do mundo da producdo e do trabalho, bem como a
construcado de referenciais e valores que aliem a formagédo as dimensdes técnica e
cidada;

® Possibilitar a avaliagdo, reconhecimento e certificagdo de conhecimentos
adquiridos na educacgao profissional, inclusive no trabalho, para fins de prosseguimento
ou concluséao de estudos;

® |ncentivar o desenvolvimento do potencial criativo e inovador dos alunos,
como forma de privilegiar sua capacidade de problematizar os diferentes momentos e

demandas do mundo do trabalho.
1.4 JUSTIFICATIVAS DA REESTRUTURACAO DO CURSO

A proposta de reestruturagédo surgiu da necessidade de adequar o curso a
nova realidade de oferta. Estudou-se o Perfil Profissional de Conclusao do Técnico em
Producao de Moda e as novas ementas foram adaptadas de acordo com o catalogo do
MEC (Ministério da Educagdo). Com a necessidade de se propor a estruturagado do
mesmo, com foco na Produgdo de Moda, extinguiu-se as disciplinas da area da indus-
tria da confecgédo, que podem ser atendidas com outras modalidades de ensino. O
novo curso esta direcionado para a prestagao de servigos que visa uma maior facilida-
de de inser¢do do aluno concomitante no mercado de trabalho. Para chegar as conclu-
sbes da demanda, foram consultados alguns empresarios das industrias de confecgao,
a parti do que foi tragado o perfil do profissional para atender as novas exigéncias do
mercado de trabalho. De acordo com essa pesquisa, foi possivel constatar que a princi-
pal demanda se encontra em areas de Modelagem e Costura, cuja necessidade pode
ser suprida por meio de cursos de Formacgéo Inicial e Continuada. A segunda necessi-

dade apontada na pesquisa foi a preferéncia de formagao superior para Designer de

11
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Moda e a terceira necessidade foi a formagao de nivel técnico para Produtores de
Moda.

A regido apresenta forte vocagdo comercial na area de confecgdo. Assim o
produtor de moda exerce papel fundamental nessa articulagéo, pois atua tanto no co-
mércio como na industria. O Instituto Federal de Educagao de Profissional e Tecnolégi-
ca de Santa Catarina tem diretrizes para a verticalizacdo das areas de conhecimento e
o Curso Técnico em Produgdo de Moda tem por objetivo conectar suavemente os ni-
veis de ensino.

O quadro de docentes para atuar no curso Técnico em Producdo de Moda
sera o mesmo dos cursos ja oferecidos no campus, ndo necessitando de novas contra-

tacoes.
CAPITULO 2

2.1 FORMAS DE ACESSO

Para ingressar no Curso Técnico em Produgao de Moda, o candidato passara
por selegao que sera efetuada mediante edital publico, por meio de questionario socio-
econdmico vocacional.

Por razbes de ordem didatica e/ou administrativa que justifiquem, poderao
ser utilizados procedimentos diversificados para ingresso, sendo os candidatos
notificados na ocasiao de suas inscrigoes.

Ao aluno que tiver ingressado em qualquer curso técnico da area
profissional de Producao Cultural e Design, e que tiver concluido com aproveitamento
pelo menos um moédulo de qualquer um desses cursos, podera realizar transferéncia,
se houver abertura de edital e ndo necessariamente entrara no mesmo maodulo, visto
que a carga horaria, conteudo e a comprovagao das competéncias, devera ser
equivalente.

O Aproveitamento de Estudos podera ser pedido pelo aluno que estiver
matriculado no Curso, caso nao tenha reprovado por falta e obtiver conceito no minimo

satisfatorio.

2.2 REQUISITOS DE ACESSO
12
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O candidato, para ingressar no curso Técnico Concomitante em Produgéo de
Moda, devera ter o Ensino Médio completo ou estar matriculado, no minimo, no
segundo ano do ensino médio.

O candidato devera ter sido aprovado no processo de classificagdo, dentro

do numero de vagas existentes.

CAPITULO 3
3.1 AREAS DE ATUAGAO

A formacao no Curso Técnico em Produgao de Moda possibilita atuacdo em
empresas de desenvolvimento de produtos, lojas, estudios fotograficos, na prestagao
de servico como autbnomo, comunicacido visual e de midia. Para atender a essa
multiplicidade de atuagdes, o técnico em Produg¢ao de Moda, no decorrer do curso deve
mobilizar e articular com pertinéncia os saberes necessarios a acao eficiente e eficaz,
integrando suporte cientifico, tecnoldgico e valorativo que Ihe permita:

® Agir pro-ativamente com flexibilidade e criatividade as situagbes
cotidianas e inusitadas, com desenvoltura social e cultural;

® Desenvolver uma postura profissional condizente com a ética e com os
principios regentes do trabalho desenvolvido em sua area, sabendo trabalhar em
equipe e relacionando-se adequadamente com seus colegas de profisséo;

® Gerenciar seu percurso profissional com iniciativa de forma
empreendedora ao prestar servicos em organizagbes ou ao conduzir seu proprio

negocio.

3.2 PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAO DO TECNICO EM
PRODUGAO DE MODA

O Técnico em Producdo de Moda € o profissional que coordena a

montagem de ambientes de moda, estabelecendo uma relagao direta entre produto e

13
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consumidor por intermédio de catalogos, desfiles e meios de comunicacédo em geral.
Pesquisa, tendéncias de moda, de mercado e de langcamentos para a construgdo dos
estilos e sua composicido visual. Elabora a composicado de looks direcionados para
producao publicitaria, vitrines, exposi¢des, desfiles, entre outros tipos de apresentagao

publica de estilo.

Ao concluir o Curso Técnico em Producdo de Moda, o aluno devera ter

constituido as seguintes competéncias gerais da area profissional:

® Aplicar os principios da pesquisa de moda, comportamento e estilo,
buscando o desenvolvimento da capacidade necessaria para atuar no mercado de
moda;

® Coordenar a produgao de moda através da montagem de editoriais de
moda;

® Elaborar a composi¢cao de looks direcionados para produg¢ao publici-
taria, vitrines, visual merchandising, exposi¢oes, desfile, entre outros tipos de apresen-
tacao publica de estilo;

® Organizar e gerenciar desfiles, feiras e outros eventos ligados a moda;

® Aplicar e compreender os principios de marketing para desenvolver
novas relagdes ou gerir aquelas existentes no ambiente mercadoldgico;

® Utilizar as ferramentas de comunicacao nas diversas midias, analisando
noticias e imagens, bem como produzir textos relacionados a area de moda, utilizando

todos os tipos de veiculos de comunicagao.

3.3 PERFIL PROFISSIONAL DOS MODULOS DE QUALIFICAGAO
PROFISSIONAL DE ASSISTENTE EM STYLING:

Ao concluir o primeiro modulo do Curso Técnico em Produgdo de Moda, o

aluno devera ter concluido as seguintes competéncias gerais da area profissional:
e Desenvolver em termos praticos e tedricos os principais elementos da
producdo de moda através da composigao visual orientada por personal stylist e perso-

nal shopper, bem como organizagéo de ambientes orientada por personal organizer;
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® Desenvolver a pesquisa de moda, aplicando o significado da moda e
sua representacdo no contexto historico e contemporaneo, na elaboracdo e execucgao
das atividades do produtor de moda;

® Utilizar técnicas de criatividade para desenvolver alternativas na cria-
¢ao de produtos e processos;

® Atuar em diversas atividades profissionais de maneira pro-ativa e em-
preendedora gerindo pessoas e processos com qualidade e responsabilidade.

® Coordenar a producado de catalogos de moda, divulgando de forma
eficaz o lancamento dos produtos desenvolvidos no setor do vestuario;

® Definir metodologias e critérios na elaboragcdo de projetos

relacionados a Producédo de Moda.

CAPITULO 4
4.1 CONCEPGCAO CURRICULAR DA ESTRUTURA MODULAR

O conceito de moda €& empregado pelos estudiosos da sociologia, da
psicologia ou da estética. A moda como estrutura econémica e produtiva é dirigida pela
brevidade dos processos de identificagdo e apropriacdo dos sujeitos, por meio de
pesquisas e observacao de padrbes e habitos. Sendo assim, € possivel compreender
os principios da pesquisa de moda bem como o significado da moda e representacao

no contexto histoérico.

A moda também pode ser definida como a resposta criativa de um individuo
as limitagdes do costume e fendbmeno da consagragdo de um modelo e sua imediata
deposigao, tdo logo outro modelo ganhe aceitagdo — substituicdo essa que se da mais
ou menos rapidamente dependendo da velocidade da vida social. A roupa usada por

um individuo segue determinagdes do tempo e do lugar em que ele vive. As bases
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histéricas da moda e da arte tracam uma linha do tempo, entre os principais
acontecimentos histéricos e a evolucdo da humanidade, formagao cultural, social,

econdmica e politica da sociedade globalizada.

Diante desse contexto, a estrutura modular do Curso Técnico em Produgéao

de Moda foi elaborada a partir dos aspectos sociais, culturais e produtivos.
411 ORGANIZACAO CURRICULAR DA ESTRUTURA MODULAR

O curso Técnico em Producado de Moda esta estruturado de forma modular
com formagdo baseada em competéncias, sendo o curso dividido em dois médulos
sequenciais e articulados, de 400 horas cada um, com término correspondente as
qualificagcbes profissionais de nivel técnico concomitante identificado no mercado de
trabalho, totalizando 800 horas.

Esse curso estda de acordo com o Catalogo Nacional para a Educagéo
Profissional de nivel técnico do MEC, no eixo Produgao Cultural e Design.

O curso Técnico em Producao de Moda organizou a estrutura curricular em
modulos, a partir dos perfis profissionais de conclusdo, construidos principalmente,
com a participacdo de Coordenadores de Area e Docentes das unidades curriculares e
consultas ao setor produtivo. Foram utilizados os seguintes critérios na organizagao

dos modulos:

® |dentificacdo de perfis de conclusao de cada mdodulo e da habilitacéo;

® |dentificacdo das competéncias correspondentes, tendo como parametro
os Referenciais Curriculares da area profissional;

® Organizagao dos processos de ensino e aprendizagem;

® Uma estimativa de carga horaria.
O primeiro modulo totaliza 400h/aula e foi planejado com o intuito de

despertar o futuro profissional para uma visdo macro do sistema moda, com unidades

curriculares que fundamentarao todo o curso. Corresponde a Qualificacdo Profissional
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de Styling, que tera por objetivo a constru¢ao de um conjunto de competéncias para a

atuacdo em composigdes visuais de maneira criativa e empreendedora.

O segundo moédulo totaliza 400h/aula e foi planejado com o intuito de
aprofundar e articular os conhecimentos adquiridos no primeiro modulo. Ao concluir
esse modulo, o aluno estara apto a atuar como produtor de moda. As integragbes das
unidades curriculares terao como prioridade a inser¢cao sécio profissional do aluno

formando, através de atividades envolvendo as empresas da regido da AMESC.

Os horarios de estudo contemplados no primeiro e segundo médulos sao
destinados a elaboracdao de trabalhos orientados pelo professor, bem como outros

projetos.

Ao completar os dois modulos e obter no minimo conceito S (Satisfatorio) e
a frequéncia minima prevista da Organizacao Didatica, o aluno concluira a Habilitacao
Profissional de Técnico em Producdo de Moda e na modalidade concomitante, a

habilitacdo profissional ficara vinculada a conclusdo do Ensino Médio.

4.2 COMPONENTES CURRICULARES E CARGA HORARIA

Moédulo 1 — Qualificagao Profissional em Styling

Unidades Curriculares Horas sema- Horas se-

nais mestrais
LABORATORIO DE CRIATIVIDADE 2 40
STYLING 4 80
GESTAO DO VAREJO DE MODA 2 40
PESQUISA DE MODA 2 40
HISTORIA DA MODA E ARTE APLICADA | 2 40
PRODUCAO DE MODA | 2 40
TEORIA DA MODA 2 40
INFORMATICA BASICA 2 40
METODOLOGIA 2 40
TOTAL 20 400
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Médulo 2 — Qualificagao Profissional em Producgao de Moda

Unidades Curriculares Horas Horas
semanais semestrais

PRODUCAO DE MODA Il 2 40
VISUAL MERCHANDISIGN 2 40
ESTRATEGIAS DE MARKETING APLICADAS AO

VAREJO DE MODA 5 40
PRODUCAO DE EVENTOS 2 40
AMBIENTE VIRTUAL: PESQUISA, COMUNICACAO,

NEGOCIO 5 40
PROJETO INTEGRADOR 4 80
SOFTWARES APLICADOS A MODA 3 60
RELACOES HUMANAS NA MODA 1 20
HISTORIA DA MODA E ARTE APLICADA II 2 40
TOTAL 20 400

4.3 ENFOQUE PEDAGOGICO DO CURRICULO

O trabalho pedagdgico desenvolvido pelo IF-SC, Campus Ararangua, visa
oportunizar a construgdo de uma concepc¢ao alinhada ao que existe nas diretrizes
sistémicas da instituicdo. Nesse sentido, um dos grandes desafios € dar um enfoque
pedagdgico no curriculo dos cursos técnicos, no qual o cidadao e o profissional estejam

contemplados.

Nessa perspectiva, o desenvolvimento do curriculo baseado na construgao
de competéncias, busca metodologias de ensino, cujas acgbes promovam
aprendizagens mais significativas e sintonizadas com as exigéncias do mundo do

trabalho e, principalmente, com capacidade transformativa nesse processo.
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Diante desse contexto, a participagdo do aluno no processo de
aprendizagem devera ocorrer de forma interativa, desencadeada por desafios, dentro
de um conjunto significativo de problemas e projetos, reais ou simulados propostos,
buscando conduzir as agdes resolutivas que envolvam pesquisa e estudo, cujo o
curriculo se alinha a convergéncia para a formagao de um cidadao/profissional com

capacidade de intervir nos mais variados contextos sociais.

Portanto, o curriculo do Curso Técnico de Produgcdo de Moda (CTMO) visa
formar seus alunos com énfase no desenvolvimento de habilidades, competéncias e
atitudes. Visa também ser um processo educativo-pedagogico que atenda a
complexidade e a diversidade representada pelo seu publico alvo, bem como as

necessidades do universo social em que esta inserido.

Para que ocorram aprendizagens significativas, o desenvolvimento de
habilidades e o dominio de competéncias, no contexto escolar, certos fatores precisam

estar envolvidos, tais como:

® A possibilidade de o estudante se colocar em confronto experimental
direto com problemas praticos e com pesquisas de campo;

® A participagao ativa e responsavel do proprio estudante em seu processo
de aprendizagem a partir de discussdes de debates sobre o que, como, e por que esta
aprendendo;

® O envolvimento intelectual, emocional e fisico com o objeto do
conhecimento, em interacdo com o contexto sécio-historico-cultural;

® A independéncia, a criatividade a autoconfianca estimuladas em
decorréncia de avaliacdo mediadora e justa realizada em atmosfera de liberdade;

® A meta-aprendizagem, ou seja, o dominio do processo de construgao da
aprendizagem por parte do estudante, caracterizada por uma atitude de continua busca

e abertura a novos desafios intelectuais.

Diante disso, destacamos a relevancia do papel do professor, acreditando

que depende do seu fazer, da compreensao da sua responsabilidade e da sua atuagao
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profissional, que pode facilitar ou dificultar o processo de aprendizagem do aluno.
Entendemos que o professor € o principal responsavel pela criacdo de uma atmosfera

favoravel em sala de aula.

Acolher os propdsitos individuais e coletivos dos alunos favorece o clima de
liberdade e confianca do professor. Os alunos sentem que podem discutir com o
professor sobre as barreiras que interferem na aprendizagem e que juntos podem

encontrar solucoes.

Incentivar o aprofundamento do conhecimento e a motivagao subjacente ao
processo de aprendizagem, despertando nos alunos o desejo de realizar seus projetos

em busca de resultados satisfatorios.

Organizar e disponibilizar recursos tecnologicos para uma aprendizagem
mais ampla. Os alunos encontram, dessa forma, oportunidades para satisfazer a

curiosidade intelectual e aplicar conhecimentos adquiridos por meio desses recursos.

Flexibilizar e colocar seus conhecimentos e experiéncias a disposicdo dos
alunos propicia a troca de experiéncias. Os alunos sabem que a consulta e o diadlogo

com o professor sdo sempre possiveis e enriquecedores.

Compartilhar ideias e sentimentos com os alunos representa a maneira de

nao se impor de forma negativa, mas de se colocar como um dos integrantes do grupo.

Reconhecer a manifestacdo dos sentimentos que possam aflorar durante
processos de aprendizagem. Os alunos sentem-se respeitados como “pessoa”,
compreendidos em suas atitudes e incentivados a se tornarem responsaveis por suas

acoes.

Reconhecer suas proprias limitagcdes, quando suas atitudes interferem

negativamente no processo de aprendizagem dos alunos. Os alunos percebem a
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autenticidade do esfor¢co do professor na realizagdo da auto-avaliacdo e na busca de

coeréncia entre suas agdes e as aprendizagens que procura promover.

4.4 NOVAS ORGANIZAGOES CURRICULARES

O Plano de Curso propde a Estrutura Curricular em dois mdédulos, com um

total de 400 horas por médulo.

A Unidade Escolar, para dar atendimento as demandas individuais, sociais e
do setor produtivo, podera propor nova estrutura curricular, alterando o numero de
modulos, distribuicdo das aulas e componentes curriculares, mediante aprovagdao no

colegiado do campus.

A organizagao curricular proposta levara em conta, contudo, o perfil de
conclusdo da habilitacdo, das qualificagdes e a carga horaria prevista para a Area

Profissional da habilitagao.

4.5 PROJETO INTEGRADOR NA ARTICULAGAO ENSINO, PESQUISA,
EXTENSAO

O Curso Técnico em Producao de Moda adotou uma linha de trabalho que
inclui o desenvolvimento de um Projeto Integrador (PI) inserido que se encontra no se-
gundo modulo. Esse projeto contempla um raciocinio que surge das relagdes estabele-

cidas entre todas as unidades curriculares do semestre.

O trabalho prioriza a construgdo do conhecimento por meio de sua aplica-
¢cao, sobrepondo-se aos conteudos propriamente, quando se tem a possibilidade de ob-
servar as atitudes e habilidades. Por fim, a construgdo das competéncias exigidas para
o profissional da area, aproximando o mundo académico do mundo do trabalho e dan-

do significado ao processo ensino-aprendizagem.
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Além de sua contemplagao em todas as Unidades Curriculares (UC), o proje-
to integrador conta com a destinacédo de carga horaria especifica (80h), quando busca-
se realizar um bom planejamento e acompanhamento das atividades através do profes-
sor orientador. Para dar conta desse processo, além de carga horaria especifica e da
infraestrutura da instituicdo, sdo necessarios também horarios mais flexiveis extraclas-

se para o éxito das atividades.

Ao professor coordenador da Unidade Curricular de Projeto Integrador

compete:

® Contribuir para uma articulagao entre todas as Unidades Curriculares do

modulo;
® Planejar e acompanhar o cronograma das atividades;

® Conduzir reunides sobre o Projeto Integrador e encaminhar aos profes-

sores o0 andamento das atividades;

® Conduzir reunides de avaliagdo sobre o Projeto Integrador.

O projeto trata da organizagdo de um evento de moda que contemple um
desfile e outras atragdes, como exposicoes, palestras e workshops. Inclui, ainda, a con-
feccdo de um editorial, a montagem de uma vitrine e a estruturacdo de uma agao de

marketing de relacionamento.

A proposta € que o mencionado evento se divida em dois momentos: o pri-
meiro com a reunido de todos os professores e alunos do curso para uma apresenta-
cao do material que foi desenvolvido, funcionando como uma retrospectiva. Podendo

incluir também palestras e workshops.

O segundo momento envolve o desfile produzido pelos alunos, sob orienta-
cao dos professores. Esse pode incluir também exposi¢des. Os alunos se dividem em
sub grupos de trabalho a partir das orientagdes do professor da Unidade Curricular,

considerando as necessidades do evento.
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Os professores do moédulo, paralelamente ao desenvolvimento das ativida-
des dos alunos, reunem-se semanalmente para discutir e acompanhar o processo.
Além dos encontros que os professores realizam entre si, ha os momentos em que os
alunos apresentam o andamento de suas atividades, com resultados parciais. No final
do semestre os alunos apresentam oralmente e documentadamente o resultado de seu

grupo de trabalho, incluindo uma autoavaliagao.

As avaliagdes levam em consideragéo todo o desenvolvimento do projeto re-
alizado sob supervisdo sistematica dos docentes, bem como o resultado do evento, a
apresentacao oral e os registros. As verificagcbes de aprendizagem se dardo ao longo
do semestre letivo através da observagao das atitudes no desenvolvimento das habili-

dades ligadas a construgdo das competéncias do modulo. Leva em conta os quesitos:
® Capacidade de relacionar teoria e pratica;
® Visao interdisciplinar do projeto;
® Cumprimento do cronograma;
® Capacidade de trabalhar em equipe;
® Capacidade de documentar de forma escrita o projeto;
® Capacidade de apresentar oralmente o projeto;

@ Avaliagao do evento;

O Projeto Integrador contempla uma série de etapas previstas e planejadas
pelos professores®. O professor responsavel pela Unidade Curricular de Projeto Inte-
grador constréi um cronograma junto aos alunos que devem, a partir desse, montar um

cronograma de trabalho para sua equipe incluindo as atividades semestrais do curso.

A elaboracgao do Projeto Integrador tem como objetivo oportunizar aos alunos
a troca de saberes com a sociedade, incentivando agdes que o coloquem a frente de
uma experiéncia na formacgao profissional, relacionado-a com os argumentos tedéricos

apreendidos em sala de aula.

* O cronograma do Projeto Integrador pode ser observado no anexo 1, bem como suas atividades
especificas divididas entre as Unidades Curriculares do médulo.
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CAPITULO 5

5.1 CRITERIOS DE APROVEITAMENTO DE ESTUDOS CONCLUIDOS
COM EXITO

Conforme a Organizagdo Didatica (OD) do Campus Ararangua, o
aproveitamento de conhecimentos e as experiéncias adquiridas anteriormente pelos
alunos (aproveitamento de estudos), diretamente relacionados com o perfil profissional

de conclusao da respectiva habilitagao profissional, poderao ocorrer da seguinte forma:

|. Ao matricular-se no moédulo, o aluno podera requerer aproveitamento de
estudos concluidos com éxito por unidade curricular ou area de conhecimento, a ser
analisado e definido pela Coordenadoria Académica.

§ 1°. A area de conhecimento agrupa um conjunto de competéncias
previstas no projeto pedagdgico do curso.

§ 2° O aproveitamento de estudos concluidos com éxito podera ser realizado
mediante a ado¢ao de um ou mais do seguinte procedimento:

Aproveitamento de estudos com base nos documentos académicos
apresentados pelo aluno, quando o mesmo for originario de cursos de educagao

profissional técnica de nivel médio;

Il. Validagdo de competéncias mediante realizacdo de atividade passivel de
avaliagdo, quando o aluno adquiriu as competéncias e/ou habilidades em cursos de
educacgao profissional em nivel basico, na formacao metddica no trabalho ou por outros
meios, sendo necessaria a apresentacdo de Curriculum Vitae devidamente
comprovado, descrigdo das atividades relacionadas a(s) competéncia(s) para o
aproveitamento esta sendo solicitado e copia de carteira profissional e/ou contrato de
trabalho na ocorréncia de vinculo formal de emprego ou declaragdo de servigos,

quando nao existir a relagao formal de emprego.
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lll. Aproveitamento de estudos realizados na unidade curricular ou area de
conhecimento em que adquiriu as competéncias, quando reprovado no moédulo/fase e

tiver direito a matricula.

O aluno devera requerer aproveitamento de estudos em até 5 (cinco) dias
letivos, a partir do inicio do mdodulo/fase, nos casos em que desejar cursar a fase ou
modulo/fase, seguinte e nos demais casos, até o ultimo dia letivo dos dois meses

iniciais.

§ 1°. Quando se tratar de menores, o pedido de aproveitamento de estudos
devera ser assinado por seu representante legal;

§ 2° O aluno aguardara o resultado do processo de aproveitamento de
estudos assistindo regularmente as aulas da unidade curricular para a qual solicitou o

aproveitamento de estudos.

O aluno cujos estudos concluidos com éxito foram aproveitados pela
Unidade no total das unidades curriculares de um modulo/fase sera matriculado no

modulo/fase imediatamente posterior.

Paragrafo unico - Para efeito do que trata o presente artigo, o aproveitamento de
estudos de todas as unidades curriculares sO sera possivel até o penultimo

modulo/fase do curso.
CAPITULO 6
6.1 DA AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Numa concepg¢dao mais tradicional e genérica, avaliar significa julgar,
determinar o valor, medir, estimar. Essa ideia unica ou limitada de avaliagéo
desencadeia um mecanismo meramente burocratico de classificagdo do aluno em
termos de sucesso ou fracasso, 0 que nao contempla uma compreensao sistémica e

organica do processo de ensinar e aprender.
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Entende-se que a avaliacdo, numa perspectiva de ensino que proponha o
desenvolvimento de competéncias, habilidades e atitudes, ocorre de modo processual
e envolve uma consideravel gama de elementos na relagdo ensino-aprendizagem.
Essa aprendizagem sO sera significativa se respeitar a diversidade dos sujeitos
diretamente envolvidos no processo, sem, no entanto, negligenciar normas,
procedimentos, diretrizes, concepgdes e técnicas, instituidas na Organizagao Didatica

dessa instituicdo, e que fazem parte dessa construgao cotidiana.

A efetiva aprendizagem n&o se restringe a um mero processo de
desencadeamento cognitivo, mas, mais do que isso, envolve afetos, valores, crengas,
experiéncias e muitos outros atributos que compoem as subjetividades dos sujeitos

envolvidos no processo educativo.

A avaliagao do desenvolvimento da aprendizagem dos alunos deve estar em
sintonia com um planejamento de ensino que represente os objetivos estabelecidos, as
concepcoes tedrico-metodoldgicas escolhidas para fundamentar a pratica, bem como

as reais necessidades emergentes no contexto educativo em que se atua.

A aprendizagem e ensino se relacionam intimamente, pois a medida em que
o professor propde os objetivos para sua pratica de ensino, também esta prevendo as
habilidades e competéncias a serem alcangadas pelos alunos como resultado da
aprendizagem. Nessa perspectiva, € necessario elaborar critérios acerca dessas
competéncias, habilidades e atitudes que sao objetivadas no plano de ensino, para que

sejam coerentes com aquilo que se deseja avaliar.

Na medida em que se busca a articulagdo entre os objetivos da
aprendizagem (os alunos que queremos formar), as caracteristicas do cenario que
configura o grupo (singularidades, tempos de aprendizagem, contexto sbécio-
econdbmico) e os critérios de avaliacdo (aquilo que o aluno precisa aprender para
alcancar as competéncias), a possibilidade de éxito da relagdo ensinar e aprender,

pode torna-se uma realidade efetiva.
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6.2 DA RECUPERAGAO DA APRENDIZAGEM

Entendemos por recuperacado de estudos o processo didatico pedagdgico
que visa oferecer novas oportunidades de avaliagcbes ao aluno, para que ele possa
superar dificuldades apresentadas no decorrer do processo ensino-aprendizagem. A
recuperacao deve ser proporcionada paralelamente pela escola, por meio da realizagao
de novas avaliagbes que possibilitem ao aluno assimilar adequadamente as

competéncias, habilidades e atitudes n&o conquistadas.

O planejamento, a execugao e a analise das atividades de recuperagao séao
responsabilidades do professor da unidade curricular, que pode contar com a

colaboragdo da coordenagéo do curso e/ou nucleo pedagaogico.

A partir desse referencial, a Organizagdo Didatica IF-SC, Campus
Ararangua, apresenta as normas e procedimentos relativos a avaliagdo dessa

instituicdo de ensino.

6.3 DA AVALIAGAO NA ORGANIZAGAO DIDATICA

A avaliagao primara pelo carater diagndstico e formativo, consistindo em um
conjunto de agdes que permitam recolher dados, visando a analise da constituicdo das

competéncias por parte do aluno, previstas no plano de curso.

Paragrafo unico — A avaliagdo tera as seguintes fungbes consideradas

primordiais:
e Obter evidéncias sobre o desenvolvimento do conjunto de
conhecimentos, habilidades e atitudes necessarias a constituicdo de

competéncias, visando a tomada de decisbes sobre o
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encaminhamento do processo ensino—aprendizagem e/ou a
progressao do aluno para o semestre seguinte;

o Analisar a consonancia do trabalho pedagdégico com as finalidades
educativas previstas no Projeto Pedagogico do Curso.

Os professores deverao estabelecer previamente, por unidade curricular,
critérios que permitam visualizar os avancos e as dificuldades dos alunos na
constituicdo das competéncias.

§ 1°. Os critérios servirdo de referéncia para o aluno avaliar sua trajetoria e
para que se tenham indicativos que sustentem tomadas de decisbes sobre o
encaminhamento do processo ensino—aprendizagem e a progressao dos alunos;

§ 2°. Os critérios de avaliagdo devem ser apresentados aos alunos;

§ 3°. Cada professor registrara o resultado da avaliagdo de forma que se
permita visualizar o processo ensino-aprendizagem vivenciado pelo aluno, divulgando o
resultado das avaliacbes parciais em até 15 (quinze) dias uteis, desde que esse

periodo ndo ultrapasse os prazos previstos no Calendario Académico.

Ao longo do periodo letivo, o professor devera fornecer ao aluno informagdes
que permitam visualizar seus avancgos e dificuldades na constituicdo das competéncias.
Paragrafo unico — As informagdes citadas no caput deste artigo serdo

registradas de acordo com a nomenclatura que segue:

| E- Excelente;
1l P- Proficiente;
]| S- Satisfatorio;

v I- Insuficiente.

O registro, para fins de documentos académicos, sera efetivado ao final de
cada moddulo/fase, apontando a situagdo do aluno no que se refere a constituicido de
competéncias e utilizando-se a seguinte nomenclatura:

A - (Apto): quando o aluno tiver desenvolvido as competéncias;

NA - (Nao Apto): quando o aluno néo tiver desenvolvido as competéncias.
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A partir da avaliacdo efetuada pelo professor, serdo realizadas avaliacbes
coletivas que terdo o carater de avaliagao integral do processo didatico-pedagogico em
desenvolvimento na unidade.

§ 1°. A programacao e a organizagado das avaliagdes coletivas serdo de
responsabilidade da Coordenadoria Académica e do Nucleo Pedagdgico.

§ 2° As avaliagbes coletivas ocorrerdo em Encontros de Avaliagcédo
envolvendo os professores e os profissionais do Nucleo Pedagadgico.

§ 3° Os Encontros de Avaliacdo serdo realizados, no minimo, duas (2)
vezes por semestre letivo em cada turma;

§ 4°. Ouvidos os professores, os alunos e os profissionais do Nucleo
Pedagadgico, os Encontros de Avaliagdo poderéo ser realizados com a participagado dos
alunos;

§ 5°. Por decisao da Coordenadoria Académica, ouvidos os representantes
de turma e do Nucleo Pedagogico, poderdao ocorrer outros Encontros de Avaliagéo de
turma ao longo do semestre letivo ou do modulo curricular;

§ 6°. Quando o moddulo/fase tiver duragéo inferior a um semestre letivo, a
Coordenadoria Académica podera definir o nimero minimo de Encontros de Avaliagcao

previstos no § 3°.

CAPITULO 7
7.1 INSTALAGOES:

O curso conta com:

® 3 salas de aula com capacidade para atender 32 alunos;

® 1L

® laboratorio de computagdo grafica com capacidade para atender 32
alunos;

® 1 l|aboratdrio de fotografia com capacidade para atender 32 alunos;

® 1 laboratorio de criagdo com capacidade para atender 32 alunos;
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7.2 EQUIPAMENTOS

7.2.1 SALAS DE AULA

O curso conta com:
Salas de aula equipadas com quadro branco, computador, tela de projecao e

projetor.
7.2.2 LABORATORIO DE COMPUTACAO GRAFICA:

O curso conta com:
Sala equipada com 32 computadores com softwares aplicados a moda
(tratamento de imagem e desenho vetorial), acesso a internet e midias disponiveis para

uso.
7.2.3 LABORATORIO DE FOTOGRAFIA*

O curso conta com:

O laboratério de fotografia deve estar equipado com 1 camera DSRL digital
profissional, 4 baterias para camera, 3 cartdbes de memoria, 1 bolsa pra camera, 4
rebatedores, 2 recarregador de bateria, 1 fundo infinito desmontavel, 1 pano para fundo
Infinito, 3 tripés para camera e flashs auxiliares, 1 lente, kit de limpeza de lente, quadro

branco, computador, datashow e 32 cadeiras.

7.2.4 LABORATORIO DE CRIAGAO E DESENHO®

O curso conta com:

4 Os equipamentos do Laboratério de Fotografia estdo em processo de licitagdo.

> O laboratério de Criagdo e Desenho esta contemplado no projeto dos blocos 4 e 5 (com planejamento

de construgéo para 2012.
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Sala equipada com 32 pranchetas de desenho, material de desenho,
revistas, catalogos e editoriais, manequins, tecidos e retalhos, bonecas em miniatura,

bonecos articulados de madeira e armario para armazenagem de materiais.

CAPITULO 8

8.1 BIBLIOTECA

A aquisi¢ao, manutengao e atualizacao do acervo bibliografico sdo preocupa-
¢bes centrais do Curso Técnico em Producdo de Moda. Dessa maneira, prima-se pela
manutengao atualizada do acervo listado nos planos de ensino das unidades curricula-
res do curso.

Para a atualizacdo do acervo bibliografico, o IF-SC Campus Ararangua disponi-
biliza, anualmente, uma parcela do seu orgamento. A divisdo dos recursos financeiros
entre os cursos se da em fungdo do numero de matriculas e do nivel dos mesmos: téc-

nico ou tecnoldgico.

No curso, os professores fazem as solicitagdes de livros e Periddicos a Coor-
denacdo que, dentro das possibilidades orcamentarias, encaminha-as para que os se-
tores competentes realizem a aquisicdo. O acervo da biblioteca possui base de dados
digital que pode ser acessada por meio do enderego eletrbnico da instituicao

(http://www.ifsc.edu.br/bibliotecal.)

As bibliografias das unidades curriculares indicadas no capitulo 10 poderao
sofrer alteragdes para fins de atualizagdo. Estas serdo apreciadas pelo Colegiado do

Curso e publicadas por meio de portaria.

CAPITULO 9

9.1 CERTIFICADOS E DIPLOMAS
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Ao aluno concluinte do curso sera conferido e expedido o diploma de

Técnico em Produgao de Moda, satisfeitas as exigéncias relativas:

® Ao cumprimento do curriculo previsto para a habilitagdo (mddulos | e 1l);
® A apresentagdo do certificado de conclusdo do Ensino Médio ou

equivalente.

O aluno fara jus, ainda, a certificacdo de Qualificagdo Profissional de

Assistente em Styling apés conclusao do primeiro médulo.

Apds a conclusédo do primeiro e segundo médulos o aluno fara jus a

certificacao de Habilitacdo em Producido de Moda.

Os histdricos escolares, que acompanhardo o diploma de Técnico e os
certificados de Qualificagdo Profissional, explicitardo as competéncias profissionais

adquiridas.

Os certificados e o diploma ser&o registrados nas unidades escolares e terao

validade nacional.
CAPITULO 10

10.1 UNIDADES CURRICULARES

Para a composicdo de um curso, faz-se necessario dividi-lo em Unidades
Curriculares e suas respectivas competéncias, habilidades, bases tecnoldgicas e
bibliografia. Segue a estruturacdo detalhada de cada unidade curricular do Curso

Técnico em Produgao de Moda.

10.1.1 LABORATORIO DE CRIATIVIDADE

Unidade Curricular LABORATORIO DE CRIATIVIDADE
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Periodo Letivo: 1° Modulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Reconhecer a criatividade como uma das ferramentas do produtor de moda, identificando os

aspectos pessoais da criacdo.

Habilidades

Despertar e trabalhar a criatividade, tornando-a uma ferramenta aliada a produ¢ao de moda;
Despertar os aspectos pessoais da criagao;

Desenvolver geragéo de alternativas para a criagdo conceitual e comercial;

Identificar e aplicar as diferentes técnicas criativas para o mercado da moda;

Reunir elementos e informag¢des de moda e comportamento para subsidiar o processo de cria-
¢ao.

Bases Tecnolégicas

Sketch book. Técnicas de criatividade. Aspectos pessoais de criagao. Geragao de alternativas.

Aplicabilidade da criatividade na moda.

Bibliografia Basica

MASSARETO, Domenico etc e tal. Potencializando sua Criatividade, 1 ed. Sdo Paulo: DVS
Editora, 2004.

GOLEMAN, Daniel etc e tal. O Espirito Criativo, 4 ed. Sdo Paulo: Cultrix, 200.

FERGUSON, Kat Rakel. Garotada Criativa: Desenho Artistico, 1 ed. Sdo Paulo: Madras,
2004.

NETTO, Roberto Lima. Criatividade do Rei: um Método Facil para Vocé Se Tornar Mais
Criativo. 1 ed. Rio de Janeiro:Ediouro, 2004.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e Processos de criagao. 72ed. Petropolis: Vozes, 1987.

Bibliografia Complementar

BOULDEN, George P. Como desenvolver a criatividade. Sao Paulo: Publifolha, 2007.
FALLON, Pat. Criatividade. Sdo Paulo: M. Books, 2007.

PREDEBON, Jose. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. Rio de Janeiro: Atlas,
2010.

AZNAR, Guy. Ideias: 100 técnicas de criatividade. Sao Paulo: Summus Editorial, 2011.

10.1.2 STYLING

Unidade Curricular STYLING
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Periodo Letivo: 1° Modulo Carga horaria: 80h

Competéncias

Desenvolver em termos praticos e tedricos os principais elementos da producdo de moda
através da composicao visual orientada por personal stylist e personal shopper, bem como

organizagao de ambientes orientada por personal organizer.

Habilidades

Identificar fungdes do personal stylist;

Identificar diferentes estilos universais;

Identificar diferentes tipos fisicos;

Identificar cores em relagao aos tons de pele e cabelo;

Aplicar técnicas de make-up e hair;

Aplicar técnicas da produgao de moda em relagdo a montagem de looks completos;
Aplicar técnicas da produgao de moda na profissdo de vendedor;

Identificar fungdes do personal organizer;

Aplicar técnicas de organizagdao de ambientes, guarda-roupas e malas;

Identificar funcbes do personal shopper;

Aplicar técnicas de compra direcionada as necessidades do cliente.

Bases Tecnoldgicas

Estilos e composig¢do visual. Tipos fisicos. Organizacdo de ambientes, guarda-roupas e

malas. Maquiagem. Compras personalizadas.

Bibliografia Basica

AGUIAR, Titta. Personal Stylist. guia para consultores de imagem. Editora Senac, 2004.
CURY, Ana. Manual de estilo. Editora Cosac Naify.

CONSTANTINE, Susannah; Woodall, Trinny. O que as suas roupas dizem sobre vocé.
Editora Globo.

PRECIOSA, Rosane. Produgéao Estética. Editora Anhembi Morumbi.

CASTRO, Inés de. A Moda no trabalho. Sdo Paulo: Panda, 2002.

CURY, Ana. Manual de estilo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2005.

Bibliografia Complementar

CLAUDIA MATARAZZO. Visual uma questio pessoal. Editora: Melhoramentos, 2005
PEZZOLO, DINAH BUENO. Moda facil: guia de estilo para todas as ocasid6es. Editora
codex, 2003.

TOBY FISCHER-MIRKIN. Cédigo do vestir: os significados da roupa feminina Editora

34



. MINISTERIO DA EDUCAGAO .
SECRETARIA DE EDUCAGAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAOQ, CIENCIA E TECNOLOGIA DE SANTA CATARINA
CAMPUS ARARANGUA

Rocco, 2001.
PASCOLATO, Constanza. Confidencial: segredos de moda, estilo e bem-viver. Editora
Jaboticaba, 2009.

11.1.3 GESTAO DO VAREJO DE MODA

Unidade Curricular GESTAO DO VAREJO DE MODA

Periodo Letivo: 1° Mdodulo Carga horaria: 40 h

Competéncias

Aplicar as técnicas do varejo para atuacdo no segmento de moda objetivando a construgao de

diferenciais planejados para o negécio.

Habilidades

Aplicar os conceitos e instrumentos de gestdo do varejo;
Definir o mix de produtos;

Elaborar plano de vendas;

Definir calendario promocional de varejo;

Planejar estoques e compras;

Empregar técnicas de negociagdo com fornecedores e clientes.

Bases Tecnolédgicas

Histéria do varejo. Técnicas de atendimento. Plano de vendas. Gestao de estoques. Técnicas

de negociacéo.

Bibliografia Basica

CHURCHUILL, G. A.; PETER, P. Marketing: criando valor para os clientes. Sao Paulo:
Saraiva, 2000.

COBRA, M. Marketing e Moda. Sao Paulo: Senac, 2007.

DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo: transformando ideias em negocios. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2005.

KOTLER, P. Administragdo de Marketing. 10 ed. Sao Paulo: Prentice Hall, 2000.

LAS CASAS, A . Marketing de Varejo. Sao Paulo: Atlas, 2006.

TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de cole¢ao. 4.a ed. Blumenau: 2007.
SAIANI, E. Loja viva: revolugao no pequeno varejo brasileiro. Rio de Janeiro: Senac,
2008.

SORCINELLI, P (org). Estudar a moda: corpos, vestuarios, estratégias. Sdo Paulo: Senac,
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2008.

Bibliografia Complementar

CHIAVENATO, I. Empreendedorismo: dando asas ao espirito empreendedor. Sao Paulo:
Saraiva, 2009.
FOGANHOLO NETO, E. Programa exceléncia no varejo. Floriandpolis: Sebrae, 2001.

11.1.4 PESQUISA DE MODA

Unidade Curricular PESQUISA DE MODA

Periodo Letivo: 1° Médulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Compreender os principios da pesquisa de moda, comportamento e estilo, que permitam
identificar as tendéncias, buscando através da pesquisa o desenvolvimento da capacidade

necessaria para atuar no mercado de moda.

Habilidades

Acompanhar, identificar, analisar e aplicar as tendéncias de moda;
Identificar e interpretar terminologias relacionadas a linguagem da moda;
Reconhecer os estilos (grupos/tribos);

Reconhecer e aplicar fontes e tipos de pesquisa.

Bases Tecnoldgicas

Tendéncia de moda. Linguagem técnica da moda. Supermercado de estilos. Fontes e tipos de

pesquisa. Pesquisa de temas;.

Bibliografia Basica

CALDAS, D. Observatorio de sinais: Teoria e pratica de pesquisa de tendéncias. Rio de
Janeiro (RJ): Ed. Senac, 2004.

JONES, S. J. Fashion design. New York: Watson Guptill Publications, 2002.
OSTROWER, Fayga. Criatividade e Processos de criagao. 7%ed. Petropolis: Vozes, 1987.
TREPTOW, Doris. Inventando Moda: planejamento de colegdo. 4 edigdo. Brusque, 2007

Bibliografia Complementar

SEIVEWRIGHT, Simon. Pesquisa e Design: Fundamentos de Design de Moda. v.1. Porto
Alegre: Editora Bookman, 2009.
FEGAHALI, Marta. O Ciclo da Moda. Rio de Janeiro: Senac Rio, 2008.
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11.1.5 HISTORIA DA MODA E ARTE APLICADA |

Unidade Curricular HISTORIA DA MODA E ARTE APLICADA |

Periodo Letivo: 1° Modulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Conhecer os periodos histéricos pelo viés da moda, a histéria dos estilistas renomados,
entender a relagao entre a moda e a arte dentro de cada periodo histérico compreendido entre
a pré-histéria e o século XIX, bem como entender a criagdo de releituras como renovagao de

um estilo.

Habilidades

Entender o contexto que envolve o surgimento de diferentes estilos, na moda e nas
manifestacoes artisticas;

Reconhecer as caracteristicas e evolugao de cada periodo histérico no que tange a Moda e as
Artes;

Reconhecer a contribuicao criativa dos estilistas e artistas renomados;

Localizar as tendéncias de Moda e Arte no curso da historia;

Desenvolver pesquisas de referéncia historica sobre a Arte e a Moda;

Aplicar os conhecimentos adquiridos em Histéria da Moda e da Arte na elaboragao de projetos

(releituras).

Bases Tecnoldgicas

Historia da indumentaria e da moda. Histdria da arte. Pesquisa histérica. Releituras.

Bibliografia Basica

BRAGA, Jodo. Histéria da moda: uma narrativa. S0 Paulo: Anhembi Morumbi, 2005.
FEGHALI, Marta K.; DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de Janeiro: SENAC,
2001.

JOFFILY, Ruth. O Brasil Tem Estilo? Sao Paulo: SENAC, 1999.

KOHLER, Carl. Histéria do Vestuario. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

LAVER, James. A roupa e a Moda: uma histéria concisa. Sao Paulo: CIA das Letras, 2002.
MOUTINHO, Maria Rita, VALENCA, Maslova Teixeira. A Moda no Século XX. Rio de
Janeiro: Editora Senac, 2000.

NERY, Marie Louise. A evolugao da indumentaria: subsidios para criagao de figurino. Rio
de Janeiro: SENAC, 2004.
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CALDAS, Dario. Universo da moda: curso online. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 1999.
O'HARA. Enciclopédia da Moda. Sao Paulo: CIA. da Letras, 1993.

SEELING, Chalotte. Moda: o século dos estilistas: 1900-1999. Alemanha: Kénemann, 1999.
VEILLON, Dominique. Moda e Guerra: Um retrato da Franga Ocupada. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2004

Bibliografia Complementar

EMBACHER, Airton. Moda e identidade: a construgao de um estilo proprio. Sdo Paulo:
Editora Anhembi Morumbi, 1999.

GRUMBACH, Didier. Historias da Moda. Sao Paulo: Cosac e Naify, 2009.

BOUCHER, Francois. Historia do vestuario no ocidente: das origens aos nossos dias.
Sao Paulo: Cosac Naify, 2010.

BRAGA, Joado, PRADO, Luis André do. Historia da Moda no Brasil: Das influéncias as
autorreferéncias. Sao Paulo: Pyxis Editorial, 2011.

ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias: uma histéria da indumentaria (Séculos XVII-
XVIIl). Sao Paulo: Senac Sao Paulo, 2007.

GOMBRICH, E.H. A histoéria da arte. Londres: LTC, 1999.

LITTLE, Stephen. Ismos: para entender a arte. Sdo Paulo: Globo, 2010.

Guia do Louvre. Paris: Editions de la réunion des musées nationaux, 2005.

11.1.6 HISTORIA DA MODA E ARTE APLICADA I

Unidade Curricular HISTORIA DA MODA E ARTE APLICADA I

Periodo Letivo: 1° Modulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Conhecer os periodos histoéricos pelo viés da moda, a histéria dos estilistas renomados,
entender a relagdo entre a moda e a arte dentro de cada periodo histérico a partir do século

XX, bem como entender a criagédo de releituras como renovacéo de um estilo.

Habilidades

Entender o contexto que envolve o surgimento de diferentes estilos, na moda e nas
manifestagoes artisticas;

Reconhecer as caracteristicas e evolugdo de cada periodo histérico no que tange a Moda e as
Artes;
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Reconhecer a contribuicao criativa dos estilistas e artistas renomados;

Localizar as tendéncias de Moda e Arte no curso da historia;

Desenvolver pesquisas de referéncia historica sobre a Arte e a Moda;

Aplicar os conhecimentos adquiridos em Historia da Moda e da Arte na elaboracéo de projetos

(releituras).

Bases Tecnoldgicas

Histdéria da indumentaria e da moda. Historia da arte. Pesquisa historica. Releituras.

Bibliografia Basica

BRAGA, Jodo. Histdria da moda : uma narrativa. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 2005.
FEGHALI, Marta K.; DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de Janeiro: SENAC,
2001.

JOFFILY, Ruth. O Brasil Tem Estilo? Sao Paulo: SENAC, 1999.

KOHLER, Carl. Histéria do Vestuario. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

LAVER, James. A roupa e a Moda: uma histéria concisa. Sdo Paulo: CIA das Letras, 2002.
MOUTINHO, Maria Rita, VALENCA, Maslova Teixeira. A Moda no Século XX. Rio de
Janeiro: Editora Senac, 2000.

NERY, Marie Louise. A evolugao da indumentaria: subsidios para criagao de figurino. Rio
de Janeiro: SENAC, 2004.

CALDAS, Dario. Universo da moda: curso online. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 1999.
O'HARA. Enciclopédia da Moda. S3o Paulo: CIA. da Letras, 1993.

SEELING, Chalotte. Moda: o século dos estilistas: 1900-1999. Alemanha: Kénemann, 1999.
VEILLON, Dominique. Moda e Guerra: Um retrato da Franga Ocupada. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2004

Bibliografia Complementar

EMBACHER, Airton. Moda e identidade: a construgao de um estilo préprio. Sao Paulo:
Editora Anhembi Morumbi, 1999.

GRUMBACH, Didier. Historias da Moda. Sao Paulo: Cosac e Naify, 2009.

BOUCHER, Francois. Histéria do vestuario no ocidente: das origens aos nossos dias.
Sao Paulo: Cosac Naify, 2010.

BRAGA, Jodo, PRADO, Luis André do. Histéria da Moda no Brasil: Das influéncias as
autorreferéncias. Sao Paulo: Pyxis Editorial, 2011.

ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias: uma histéria da indumentaria (Séculos XVII-
XVIIl). Sao Paulo: Senac Sao Paulo, 2007.

GOMBRICH, E.H. A historia da arte. Londres: LTC, 1999.
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LITTLE, Stephen. Ismos: para entender a arte. Sdo Paulo: Globo, 2010.

Guia do Louvre. Paris: Editions de la réunion des musées nationaux, 2005.

11.1.7 PRODUGAO DE MODA |

Unidade Curricular PRODUGAO DE MODA |

Periodo letivo: 1° mddulo Carga Horéria: 40h

Competéncias

Desenvolver em termos praticos e tedricos os processos ligados a confeccao de catalogos de
produtos do vestuario e lookbook, bem como direcionar desenvolvimento de outros materiais
impressos ligados ao marketing de moda, e analisar o resultado de todas essas producdes face

a realidade da empresa.

Habilidades

Identificar, por meio de fluxograma, onde o catalogo de moda esté inserido na empresa;
Entender a funcao e os tipos de catalogos de moda;

Desenvolver catalogo de moda;

Direcionar desenvolvimento de outros materiais impressos como: banners, revista, flyer, folder;
bem como de outdoors;

Desenvolver lookbook;

Contextualizagdo histérica da fotografia: origem, evolugéo, fotografia de moda e fotografos de
moda.

Analisar a relagéo entre publico alvo e resultado do catalogo, associada a imagem/identidade

da empresa, sob perspectiva do Branding.
Bases Tecnolbgicas

Catalogo de moda. Fotografia de moda. Materiais impressos. Lookbook. Outdoor. Branding.

Bibliografia Basica

SORGER, Richard; UDALE, Jenny. Fundamentos de design de moda. Porto Alegre:
Bookman, 2009.

MARRA, Claudio. Nas sombras de um sonho: histérias e linguagens da fotografia de
moda. Sio Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2008.

JONES, Sue Jenkyn. Fashion design: manual do estilista. Sdo Paulo: Cosac & Naif, 2005.
TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colec¢ao. Brusque: do autor, 2005.
FREEMAN, Michael. Guia completo de fotografia digital. Ed. Blume, 2009.

Bibliografia Complementar

KELLER, Kevin Lane. Gestao estratégica de marcas. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2006.
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JOFFILY, Ruth. O jornalismo e produgido de moda. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991.

11.1.8 TEORIA DA MODA

Unidade Curricular TEORIA DA MODA

Periodo Letivo: 1° mddulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Entender o significado da Moda e o que ela representa desde seu surgimento até os dias atu-

ais; Conhecer o Prét-a-porter, suas vertentes e a Alta-costura, a moda conceitual e a moda co-

mercial. Entender o processo que envolve o surgimento e o declinio de uma tendéncia de

moda, os segmentos de moda e de produto, bem como compreender o funcionamento do mer-

cado de luxo;

Habilidades

Identificar o contexto que envolve o inicio e o fim de uma tendéncia de Moda;

Conceituar Moda e Tendéncia;

Entender o papel da Alta-costura e do Prét-a-porter na Moda;

Diferenciar a Moda conceitual da Moda comercial;

Analisar como as marcas de luxo atuam no mercado;

Identificar e entender o funcionamento dos diversos segmentos de mercado bem como dos

segmentos de Moda.

Bases Tecnolégicas

Moda. Tendéncia. Prét-a-porter. Alta-costura. Moda conceitual e comercial. Mercado de Luxo.

Segmentos de mercado. Segmentos de moda.

Bibliografia Basica
LURIE, Alison: A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Rocco 1997.
KOHLER, Car. Histéria do Vestuario. Sdo Paulo: Martins Fontes 2009.
O'HARA, Georgina. Enciclopédia da Moda. Sao Paulo: CIA. das Letras 2007.
LAVER, James. A roupa e a moda. Sdo Paulo: CIA das Letras 1989.
PALOMINO, Erika. A Moda. Sao Paulo: Publifolha, 2002.
BRAGA, Joéao. Reflexdoes sobre Moda volume |. S0 Paulo: Anhembi Morumbi 2005.
SANT'ANNA, Mara Rubia (org) Moda Palavra 2006. Florianopolis: UDESC/CEART 2006.

CALDAS, Dario. Universo da moda: curso online. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 1999.
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FEGHALI, Marta K.; DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de Janeiro: SENAC,
2001.

TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colegéo. Brusque: 2003
VINCENT-RICARD, Francoise. As espirais da moda. Rio de Janeiro: Paz e terra, 1989.
DISITZER, Marcia; VIEIRA, Silvia. A moda como ela é: bastidores, criagao e
profissionalizacéo. Rio de janeiro: Senac Nacional, 2006.

PEZZOLO, Dinah Bueno. Por dentro da moda: definicdes e experiéncias. Sao Paulo: Senac
Sao Paulo, 2009.

STALDER, Erika. Moda: um curso pratico e essencial. Sdo Paulo: Marco zero, 2009.
SANT’ANNA, Mara Rubia. Teoria da moda: sociedade, imagem e consumo. S&o Paulo:
Estacao das letras e Cores, 2009.

SORCINELLI, Paolo (org). Estudar a moda: Corpos, vestuarios, estratégias. Sao Paulo:
Senac Sao Paulo, 2008.

AGUIAR, Tita. Personal Stylist. guia para consultores de imagem. Sdo Paulo: SENAC Séao
Paulo, 2003.

Bibliografia Complementar
MACKENZIE, Mairi. Ismos: Para entender a Moda. Sio Paulo: Globo, 2010.
ENRICO, Cietta. A revolugao do fast fashion: estratégias e modelos de organizados para
competir nas industrias hibridas. Sdo Paulo: Estacéo das letras e cores, 2010.
PALOMO-LOVINSKI, Noel. Estilistas de moda mais influentes do mundo: a historia e a

influéncia dos eternos icones da moda. Barueri, SP: Girasol, 2010.

11.1.9 INFORMATICA BASICA

Unidade Curricular INFORMATICA BASICA

Periodo Letivo: 1° modulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Desenvolver e apresentar trabalhos académicos utilizando os aplicativos do BrOffice.

Habilidades

Utilizar o editor de texto Writer para a formatacao de trabalhos académicos;
Utilizar o editor de apresentagdes eletronicas Impress para a apresentagao de trabalhos;

Navegar na Internet realizando pesquisas e utilizando e-mail;
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Editar videos utilizando o MovieMaker.

Desenvolver o Curriculo.

Bases Tecnolégicas

Editor de textos Writer. Internet, buscadores e e-mail. Edigdo de videos. Apresentagcdes de

trabalho. Curriculo. Converter arquivos em pdf. Comunicagao entre BrOffice e Office.

Bibliografia Basica
MANZANO, André Luiz N. G. Estudo Dirigido de Informatica Basica. Sao Paulo: Erica. 7°
Edicao, 2001.
MANZANO, André Luiz N. G. BROFFICE 2.0 - Guia pratico de Aplicagdo. Sdo Paulo: Erica,
2006.

Bibliografia Complementar

LAKATOS, Eva Maria; MARKONI, Marina de Andrade. Metodologia cientifica. 2 ed. Sao
Paulo: Atlas, 1991.

11.1.10 METODOLOGIA

Unidade Curricular METODOLOGIA

Periodo Letivo: 1° modulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Desenvolver trabalho académico de acordo com a lingua oficial, seguindo as regras gramati-
cais, a coesao e a coeréncia na produgao de textos técnicos padronizados segundo as normas
estabelecidas pela Associacao Brasileira de Normas Técnicas — ABNT. Desenvolver e apre-

sentar trabalhos académicos utilizando os aplicativos do BrOffice.

Habilidades

Formatar um trabalho académico utilizando a metodologia basica de acordo com as normas
da ABNT;

Bases Tecnolégicas

Margens. espagamento entre linhas e paginag¢ao. Estrutura do texto (introdugéo, desenvolvi-

mento, conclusédo). Mencéo ao autor de texto consultado (citagdo curta e longa). Insercéo de
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imagens com legendas e indices. Referéncias bibliograficas e referéncias da Internet.

Bibliografia Basica

GOLD, Miriam. Redag¢ao empresarial. 42 ed. S40 Paulo: Pearson, 2010.
MACHADO, Anna Rachel (org.). Resenha. Sao Paulo: Parabola Editoria, 2004.

. Planejar géneros académicos. Sao Paulo: Parabola Editoria, 2005.

Bibliografia Complementar
LAKATOS, Eva Maria; MARKONI, Marina de Andrade. Metodologia cientifica. 2 ed. Sao
Paulo: Atlas, 1991.
MACHADO, Anna Rachel (org.). Trabalhos de pesquisa: diarios de leitura para a reviséo
bibliografica. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2007.
RAUEN, Fabio José. Roteiros de pesquisa. Rio do Sul: Nova Era, 2006.

11.1.11 PRODUGAO DE MODA li

Unidade Curricular PRODUGCAO DE MODA Ii

Periodo letivo: 2° modulo Carga Horaria: 40h

Competéncias
Desenvolver em termos praticos e tedricos os principais elementos da produgdo de moda,

focando na elaboragdo de editoriais € na composicdo da imagem fotografica e pessoal,

analisando o resultado dessas producdes face a realidade da empresa.
Habilidades

Analisar editoriais de moda e criar ambiéncias de produ¢ao de moda;

Identificar diferentes estilos de publico alvo de moda;

Analisar a relagao entre publico alvo e linguagem da diagramagao usada em materiais
impressos e outdoor, associada a imagem/identidade da empresa, sob a perspectiva do
Branding;

Identificar fungdes do produtor de moda em um editorial;

Confeccionar editorial de moda ligado ao projeto integrador.
Bases Tecnologicas

Editorial de moda. Fotografia de moda. Fun¢des do produtor de moda no editorial. Estilos e

composigdo visual. Branding.

Bibliografia Basica (titulos, periddicos, etc.)

SORGER, Richard; UDALE, Jenny. Fundamentos de design de moda. Porto Alegre:
Bookman, 2009.
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MARRA, Claudio. Nas sombras de um sonho: histérias e linguagens da fotografia de
moda. Sdo Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2008.

JONES, Sue Jenkyn. Fashion design: manual do estilista. Sdo Paulo: Cosac & Naif, 2005.
TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de cole¢ao. Brusque: do autor, 2005.
GOMIDE, Carlos Henrique de Andrada. A técnica e a pratica da fotografia. Rio de Janeiro:
Ediouro, s.d.

ADAMS, Ansel. A camera. Sao Paulo: Senac Sao Paulo, 2006.

TRIGO, Thales. Equipamento fotografico: teoria e pratica. Sio Paulo: Senac Séo Paulo,
2010.

HEDGECOE, John. Guia completo de fotografia. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

CEZAR, Newton. Making off: revelagdes sobre o dia a dia da fotografia. Brasilia: Senac -
DF, 2008.

KUBRUSLY, Claudio Araujo. O que é fotografia. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1986.

BUSSELE, Michael. Tudo sobre fotografia. Barcelon: Pioneira, 1979.

PRECIOSA, Rosane. Produgao Estética: notas sobre roupas, sujeitos e modos de vida.
Sao Paulo: Editora Anhembi Morumbi, 2005.

Bibliografia Complementar
KELLER, Kevin Lane. Gestao estratégica de marcas. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2006.

JOFFILY, Ruth. O jornalismo e produgao de moda. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991.
FREEMAN, Michael. Guia completo de fotografia digital. Ed. Blume, 2009.

11.1.12 VISUAL MERCHANDISING

Unidade Curricular VISUAL MERCHANDISING

Periodo letivo: 2° médulo Carga Horaria: 40h

Competéncias
Compreender as especificidades e objetivos da vitrina e do visual merchandising, desenvolver

pesquisa, projetos e coordenar a execugao.

Habilidades
Aplicar técnicas de iluminagao nas vitrinas;

Aplicar harmonias de cores, espacos e dimensdes nas vitrinas;
Planejar vitrinas promocionais, institucionais, comerciais e interativas;

Planejar precificacao e formas de pagamento nas vitrinas;
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Projetar manutengao nas vitrinas;

Analisar vitrinas internacionais e regionais;

Organizar espacos internos de lojas;

Planejar marketing sensorial no ambiente interno da loja;

Aplicar harmonias de cores, tamanhos e posicionamento dos produtos no interior da loja.
Bases Tecnolbgicas

lluminagéao, cores, espago e dimensdes das vitrines. Projeto de Vitrine. Vitrines internacionais e
regionais. Precificagdo. Formas de Pagamento. Guia Pratico. Manutengado. Marketing sensorial.

Visual merchandising.

Bibliografia Basica (titulos, periddicos, etc.)
DEMETRESCO, Sylvia. Vitrinas em didlogos urbanos. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 2005.

DEMETRESCO, Sylvia. Vitrina: Construgcao de encenagoées. Sao Paulo: Senac Sao Paulo,
2007.
SACKRIDER, Frangoise; GUIDE, Gwenola; HERVE, Dominique. Entre vitrinas: distribuigdo e

visual merchandising na moda. Sdo Paulo: Senac S&o Paulo, 2009
Bibliografia Complementar

DEMETRESCO, Sylvia. Vitrina teu nome é sedugao. Sdo Paulo: Pancrom, 1990.

11.1.13 ESTRATEGIAS DE MARKETING APLICADAS AO VAREJO MODA

ESTRATEGIAS DE MARKETING APLICADAS AO VAREJO
MODA

Unidade Curricular

Periodo Letivo: 2° médulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Aplicar e compreender os principios de marketing no varejo de moda para desenvolver

habilidades na gestéao varejista.

Habilidades
Interpretar principios e conceitos de marketing e relaciona-los ao varejo de moda;
Identificar os comportamentos e perfil do consumidor;
Aplicar estratégias de marketing administrando produto, prego, distribuicao e promogao;
Elaborar um plano de marketing para o varejo de moda.

Bases Tecnoldgicas
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Composto de Marketing. Comportamento do consumidor. Plano de Marketing. Varejo de
Moda.

Bibliografia Basica

TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de cole¢ao. 4.a ed. Blumenau: 2007.
CHURCHUILL, G. A.; PETER, P. Marketing: criando valor para os clientes. Sao Paulo:
Saraiva, 2000.

COBRA, M. Marketing e Moda. Sao Paulo: Senac, 2007.

COSTA, Eduardo Ferreira. Compradores de moda. Sao Paulo: Senac, 2011.

DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo: transformando ideias em negdécios. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2005.

KOTLER, P. Administragcao de Marketing. 10 ed. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2000.

Bibliografia Complementar

CHIAVENATO, |. Empreendedorismo: dando asas ao espirito empreendedor. Sao Paulo:
Saraiva, 2009.

11.1.14 PRODUCAO DE EVENTOS

Unidade Curricular PRODUGAO DE EVENTOS

Periodo Letivo: 2° modulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Desenvolver em termos praticos e tedricos os principais elementos da produgéo de eventos de

moda,

Habilidades

Aplicar técnicas de coordenacao de desfile de moda;
Aplicar técnicas de coordenacéo de exposi¢do de moda;
Aplicar técnicas de coordenacéo de palestra de moda;
Aplicar técnicas de coordenacao de workshop de moda;

Aplicar técnicas de coordenacéo de coquetel de langamento de moda.

Bases Tecnolégicas

lluminagao. Sonoplastia. Casting, make-up, hair. Passarela. Imprensa. Local e coordenagao

de eventos. Coquetel de langamento. Cenario.

Bibliografia Basica
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Oliveira, JB. Como promover eventos. 2. ed. Sdo Paulo: Madras, 2005.

GIACAGLIA, Maria Cecilia. Eventos: como criar, estruturar e captar recursos. Sio Paulo:
Thomson, 2007.

MEIRELLES, Gilda Fleury. Eventos: seu negocio seu sucesso: o que vocé precisa saber
para criar, organizar e gerenciar eventos que promovem sua empresa e seus produtos.
Santana de Parnaiba: IBRADEP, 2003.

ANDRADE, Renato Brenol. Manual de eventos. 3 ed. Caxias do Sul: EDUCS, 2007.

Bibliografia Complementar

ZITTA, Carmen. Organizagao de eventos: da ideia a realidade. 3 ed. Editora Senac.

Jones, Sue Jenkyn. Fashion design: manual do estilista. S0 Paulo: Cosac Naify, 2005.

11.1.15 AMBIENTE VIRTUAL: PESQUISA, COMUNICAGAO, NEGOCIO

Unidade Curricular  AMBIENTE VIRTUAL: PESQUISA, COMUNICAGAO, NEGOCIO

Periodo Letivo: 2° médulo Carga horaria: 40h

Competéncias

Utilizar a internet como meio de entender e sanar as necessidades e opinides do
usuario/consumidor através da interacao em sites, redes sociais, blogs de moda e outros
canais virtuais.

Habilidades

Entender a importancia da internet para a moda contemporéanea;

Criar e utilizar blogs de moda e redes sociais vigentes: apropriagdo de conteudo de moda,
aproximagao com consumidor, comércio.

Feed Back do consumidor no uso de blogs e redes sociais em geral,

Conhecer diversos sistemas e veiculos de transag¢des comerciais na internet: Crowdfunding
(busca de investimento, por parte de empreendedores), cowdsourcing (busca de solugbes
remotas para problemas, por parte de empresas), grupos de compra coletiva de moda; social

commerce (divulgagcédo e comércio em redes sociais), e-commerce (comércio eletrénico), blogs
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de moda.

Bases Tecnoldgicas

Blogs de moda. Redes sociais. Grupos de compra coletiva de moda. E-commerce. Social

commerce. Crowdfunding. Crowdsourcing. Feed back do consumidor.

Bibliografia Basica

VILLAGA, Nizia. Plugados na Moda. Sao Paulo: Anhembi Morumbi, 2006.

Bibliografia Complementar

LIMA, Carolina. Como acabar com a sua emprsa em 140 caracteres. Sdo Paulo: Editora
Novatec, 2011.

CARR, Nicholas. A geracgao superficial: o que a internet esta fazendo com os nossos
cérebros. Rio de Janeiro: Editora Agir, 2011.

SPYER, Juliano. Conectado: o que a internet pode fazer com vocé e o que vocé pode
fazer com ela. Rio de Janeiro: Editora Zahar, 2007.

GRAEFF, Antonio;ERCILIA, Maria. A internet. Scao Paulo: Editora Publifolha, 2008.
ZYLBERSZTAJN, Moisés. Blog no papel. Parana: Editora Melo, 2011.

HEWITT, Hugh. Blog: entenda e revolu¢ao que vai mudar seu mundo. Thomas Nelson
Brasil, 2007.

WRIGHT, Jeremy. Blog marketing: a nova e revolucionaria maneira de aumentar vendas.
Sao Paulo: Editora M. Books, 2008.

11.1.16 PROJETO INTEGRADOR

Unidade Curricular PROJETO INTEGRADOR

Periodo Letivo: 2° médulo Carga horaria: 80h

Competéncias

Desenvolver uma relagdo entre todas as unidades curriculares do semestre, priorizando o co-
nhecimento adquirido através dos conteudos de cada disciplina para a execugdo de um even-

to de moda.

Habilidades

Articular uma relacao entre todas as Unidades Curriculares do médulo;

Planejar e acompanhar através de um cronograma as atividades geridas do semestre para
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contemplacéo do projeto integrador;

Confeccionar catalogo para projeto integrador vinculado a unidade curricular de Produgao de
Moda Il;

Confeccionar vitrine para projeto integrador vinculado a unidade curricular de visual mer-
chandising;

Desenvolver plano de marketing vinculado a unidade curricular de marketing de moda;
Desenvolver front page vinculado a unidade curricular de redes sociais € midia;

Desenvolver projeto de vitrine vinculado a unidade curricular de softwares aplicados a moda;
Articular boa relagdo com o grupo de trabalho vinculado a unidade curricular de relagbées hu-
manas na moda;

Aplicar a tematica do conteudo referente a unidade curricular histéria da moda e da arte apli-
cada;

Apresentar para a comunidade em geral o resultado do projeto integrador vinculado a discipli-
na de producao de eventos;

Planejar e executar o evento vinculado a unidade curricular de produgéo de eventos.

Bases Tecnoldgicas

Catalogo. Vitrine. Plano de marketing. Redes sociais. Softwares. Histéria da moda e da arte.

Eventos.

Bibliografia Basica

LAKATOS, Eva Maria. Metodologia Cientifica. 5 ed. Sdo Paulo: Atlas, 2003.
MARCONI, Maria de Andrade. Fundamentos da metodologia. 7 ed. Sao Paulo: Atlas, 2010.

Bibliografia Complementar

CERVO, Amado Luiz. Metodologia cientifica: para uso dos estudantes universitarios. 3
ed. Sdo0 Paulo: McGraw Hill do Brasil, 1983.

11.1.17 SOFTWARES APLICADOS A MODA

Unidade Curricular SOFTWARES APLICADOS A MODA

Periodo Letivo: 2° médulo Carga horaria: 60 h

Competéncias
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Dominar o uso de softwares aplicados as atividades do produtor de moda pertinentes a edicéo

de imagem e desenhos vetoriais.

Habilidades

Manipular ferramentas pertinentes a edigdo de imagem tais como efeitos, mascaras, filtros,
camadas, formatos de arquivo, sistemas de cor, matiz, saturagao, selegao das areas das
imagens, dentre outras.;

Manipular ferramentas pertinentes a construcdo de um desenho vetorial tais como selegao,
zoom, forma, configuragao de paginas, paleta de cores, transparéncia, dentre outras;

Realizar a criacdo de desenhos vetoriais completos;

Realizar a edicao de imagens em programa especifico de edicdo de imagem;

Realizar diagramac&o em programas vetoriais;

Conhecer as interfaces dos programas relacionados a edi¢gdo de imagem e desenho vetorial.

Bases Tecnolégicas

Edicdo de imagem. Diagramacgao. Desenho vetorial. Ferramentas. Interfaces. Impresséao. Bit-

map. Jpeg. llustragao.

Bibliografia Basica

ROMANATO, Daniella. Desenhando moda com coreldraw. Rio de Janeiro: Brasport, 2008.
KELBY, Scott. Photoshop CS para fotégrafos digitais. S0 Paulo: Pearson Makron Books,
2005.

PRIMO, Lane. Estudo dirigido de Photoshop 7: em portugués. Sao Paulo: Erica, 2006.

Bibliografia Complementar

AVILA, Renato Nogueira Perez. CoreIDRAW X3 em Portugués, ed. Brasport

ROSSI| B. Collandre, D. Crété, G. Daveau, L. Dhib, T. Le Thanh, E. Mahé, O. Pascal.
Fotomontagens Criativas Com Photoshop. Editora Bookman. 92 p.

MCCLELLAND, Deke. Adobe Photoshop Cs5 One-on-one - Guia de Treinamento Passo a
Passo Editora Bookman. 487 p.

FIDALGO, Joado Erica. Adobe Photoshop CS5 em Portugués - Imagens Profissionais e
Técnicas Para Finalizagao e Impressao — 2010.

PRIMO, Lane. Estudo Dirigido de CoreIDRAW X5 em Portugués. Editora Erica. 256 p.

11.1.18 RELAGOES HUMANAS NA MODA

Unidade Curricular RELAGCOES HUMANAS NA MODA
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. MINISTERIO DA EDUCAGAO .
SECRETARIA DE EDUCAGAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAOQ, CIENCIA E TECNOLOGIA DE SANTA CATARINA
CAMPUS ARARANGUA

Periodo Letivo: 2° médulo Carga horaria: 20h

Competéncias

Reconhecer as relagdes humanas no contexto da vida entendendo o papel do individuo e sua
interacdo no meio social permitindo identificar os processos basicos de interagao social bem

como, conhecer os principios da ética profissional.

Habilidades

Aplicar as técnicas basicas de vivéncia em grupo, buscando a comunicacgao interpessoal e os
principios de ética profissional;

Empregar os principios ético-profissionais no relacionamento interpessoal e nos projetos de-
senvolvidos;

Identificar a importancia da comunicagao no relacionamento pessoal e profissional.

Bases Tecnolégicas

Relacées Humanas no Contexto da Vida. O Individuo e sua Integragao no Meio Social. A Co-
municag¢ao no Relacionamento. O Homem e o Mundo do Trabalho. Técnicas de Trabalho em

Equipe. Etica Profissional. Atividades Praticas de Vivéncia em grupo.

Bibliografia Basica

VASCONCELOS, Anselmo F. Artigo publicado: "Qualidade de vida no trabalho: origem,
evolugao e perspectivas”. Caderno de Pesquisas em Administragdo, Sao Paulo, V. 8, n. 1,
janeiro/margo 2001.

MONTEIRO, Janine K. Relagées Humanas no Trabalho. Escola da Magistratura do Tribunal
Regional Federal da 4® Regido-Unisinos.

MILITAO, A. S.0.S.: Dinamicas de grupo. Rio de Janeiro: Qualitymark. 1999.

MAYER, C. Dinamicas de grupo: Ampliando a capacidade de interagao. Campinas. Papi-
rus, 2005.

MOGGI, J. O espirito transformador: a esséncia das mudancgas organizacionais do sécu-
lo XXI. Sao Paulo: Infinito, 2000.ISBN 85- 87881-09-4.

ANTUNES, C. Relagodes interpessoais e auto-estima. Fasciculo 16. Petropolis: Vozes,
2005.

MINICUCCI, A. Relagoes Humanas: Psicologia das rela¢g6es interpessoais. Sdo Paulo:
Atlas, 2001.

ZIMERMAN, D. E. Como trabalhamos com Grupos. Porto Alegre: Artmed, 2000. Atlas,
2000.

JALOWITKI, M. Manual comentado de jogos e técnicas de vivéncia. Porto Alegre: Sulina,
1998.
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. MINISTERIO DA EDUCAC.&Q .
SECRETARIA DE EDUCAGCAQ PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAQ, CIENCIA E TECNOLOGIA DE SANTA CATARINA

CAMPUS ARARANGUA

Bibliografia Complementar

MIRANDA, S. Oficina de dinamica de grupos para Empresas, Escolas e Grupos Co-

munitarios. Campinas: Papirus, 2001.

ANEXOS

Modelo de Certificado de Qualificacao Profissional de Nivel Técnico em Producao

de Moda

O(A) Diretor(a) Geral do Campus Ararangud do Instituto Federal de Educac¢do, Ciéncia e
Tecnologia de Santa Catarina, no uso de suas atribuicoes, outorga o presente Certificado de
Qualificagdo Profissional de Nivel Técnico em Produc¢do de Moda, com 800horas, a

De nacionalidade brasileira, natural do Estado de/do/da xxxxxxxxx, nascido(a) em xx de xxxxx
de xxxx, RG xxxxxxxxx (SSP-xx), CPF xxxxxxx, a fim de que possa gozar de todos os direitos e

prerrogativas legais.
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' MINISTERIO DA EDUCAGAO

[ | SECRETARIA DE EDUCAGAQ PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
U001 INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAOQ, CIENCIA E TECNOLOGIA DE SANTA CATARINA

[ [ | CAMPUS ARARANGUA

Ararangud, 22 de maio de 2012.

XXXXXXXXXXXXXXXXXX Titular

Chefia de Ensino
Portaria n® xxxx, de XX/XX/XXXX
Publicada no DOU em xX/XX/XXXX

XXXXXXXXXXXXXXXXXX

Diretor(a) Geral do Campus
XXXXXXXXXX

Portaria n° 246, de xX/xXX/XXXx

Publicada no DOU em xX/XX/XXXX

Competéncias adquiridas

S0 00 e 20 D000 D0 2 e 00 20 3 e 0 2 3 0 000 30 2 0 2 0 0 0 0 0
S0 00 e 20 D000 D0 2 e 00 20 3 e 0 2 3 0 000 30 2 0 2 0 0 0 0 0
S0 00 e 20 D000 D0 2 e 00 20 3 e 0 2 3 0 000 30 2 0 2 0 0 0 0 0
S0 00 e 0 D000 e e 002 2 e 3 2 0 2 3 0 00 0 0 0 0 0 0

0 2000 e 20 20000 2020 e 0000 2 20 e 0 2 0 0 00 0 0 0 0 o 0 0
0 202020 e 20 20000 2 2020 0 00 000 20 203 30 00 2 0 2 00 00 0 0 20 0 0 0 0 0 0
0 2000 e 20 20000 2020 e 0000 2 20 e 0 2 0 0 00 0 0 0 0 o 0 0
X0 202020 0200 20000 2 2020 0 0 0003 2 03 3 2 00 0 2 00 0 00 0 00 W 0 0 o

0 2000 e 20 20000 2020 e 0000 2 20 e 0 2 0 0 00 0 0 0 0 o 0 0
S D00 e 20 e e e e e 3 e e e e e D 0 W
0 2000 e 20 20000 2020 e 0000 2 20 e 0 2 0 0 00 0 0 0 0 o 0 0
S D00 e 20 D600 e 3 e e 3 e 3 e 0 e e e 0 M

0 202020 e 20 20000 2 2020 0 00 000 20 203 30 00 2 0 2 00 00 0 0 20 0 0 0 0 0 0
S D00 e 20 e e e e e 3 e e e e e D 0 W
0 202020 e 20 20000 2 2020 0 00 000 20 203 30 00 2 0 2 00 00 0 0 20 0 0 0 0 0 0
S D00 e 20 D600 e 3 e e 3 e 3 e 0 e e e 0 M

S D00 e 20 e e e e e 3 e e e e e D 0 W
S D00 e 20 e e e e e 3 e e e e e D 0 W
S D00 e 20 e e e e e 3 e e e e e D 0 W
S D0 e 2 e 3 e 3 e e e e 3 e e 3 e 0 0 M

S 26 2 e 2 e 3 e 3 e 0 3 e e 3 3 D 0 3 3 3¢ 3 0 e e e D 3
S 26 2 e 2 e 3 e 3 e 0 3 e e 3 3 D 0 3 3 3¢ 3 0 e e e D 3
S 26 2 e 2 e 3 e 3 e 0 3 e e 3 3 D 0 3 3 3¢ 3 0 e e e D 3
S 26 e 2 3 e 3 e 3 3 e 03 3 3 3 3 0 3 3 3 3 O e B

26 e e e 3 e 3 e e 3 e 3 D 0 e 3 3 O e D e
S 26 2 e 2 e 3 e 3 e 0 3 e e 3 3 D 0 3 3 3¢ 3 0 e e e D 3
26 e e e 3 e 3 e e 3 e 3 D 0 e 3 3 O e D e
S 26 e 2 3 e 3 e 3 3 e 03 3 3 3 3 0 3 3 3 3 O e B

U0 e 0 e e 3 e e e e 200 e e e e 0 e 2 200 e e 0 0 e e e e 0 e 30 e 0 2 0 D e 0 e e 000 e 0 203 20 0
XXXXXXXXXXXXXXHXKKKXXXXXXXXXXXXHXXXXXXXXXXXXXKXXXXXXXXXXXXXXXXKXXXXKKKK%&
U0 e 0 e e 3 e e e e 200 e e e e 0 e 2 200 e e 0 0 D e e e 0 e 300 0 D 0 D e 0 e e 000 e 0 203 2 30
26 e e e 3 e 3 e 0 3 3 3 0 e 3 3 O e B

U0 e 0 e e 3 e e e e 200 e e e e 0 e 2 200 e e 0 0 D e e e 0 e 300 0 D 0 D e 0 e e 000 e 0 203 2 30
U0 e 0 e e 3 e e e e 200 e e e e 0 e 2 200 e e 0 0 D e e e 0 e 300 0 D 0 D e 0 e e 000 e 0 203 2 30
RO XOOOIOOOXXXXXXAAAX

002 222 2 0 000 2 2 2 O 2 2 2 X0 28 X 2 O 3 X 3 00 3 2 0 M MO MO M X XX

MINISTERIO DA EDUCACAO
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E
TECNOLOGIA DE SANTA CATARINA
CAMPUS XXXXXXXXXXX
COORDENADORIA DE REGISTROS ACADEMICOS

Certificado com validade em todo o territério
nacional, emitido nos termos da Lei 9394/1996;
Resolugdo CNE/CEB 04/1999; Parecer CNE/CEB n®
16/1999; Parecer CNE/CEB n? 39/2004; Decreto n?
5154/2004 e Resolugao CNE 01/2005.

DADOS DO REGISTRO
Registro n? xxx, Livro xxxxxx, Folha xx
Data: xfoe/xxxx

XXXXKXXXAKXKX
Coordenadori(a) de Registros Académicos
Portaria n2 xxx, de xx/Xx/xxxx
Publicada no DOU em xx/xx/xxxx
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. MINISTERIO DA EDUCAGAO .
SECRETARIA DE EDUCAGAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAOQ, CIENCIA E TECNOLOGIA DE SANTA CATARINA
CAMPUS ARARANGUA

Modelo de Diploma de Técnico em Produgao de Moda

O(a) Diretor(a) Geral do Campus xxxxxxxxx do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia de Santa Catarina, no uso de suas atribuicoes, e tendo em vista a conclusao,
em 29 de outubro de 2009, do Curso Técnico de Producdo de Moda Concomitante ao

Ensino Médio, confere o titulo de Técnico(a) em xxxxxxx a

XXXXXXXXXXXXXX
De nacionalidade brasileira, natural do Estado de xxxxx, nascido(a) em xx de xxxx de xxxx, RG

x0000xxxxx (xxx-xx), CPF xxx.xxx.xxx-xx, e outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa
gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Ararangud, 25 de maio de 2012.

XXXXXXXXXXXXXXX Titular XXXXXXXXXXXXX
Chefia de Ensino Diretor(a) Geral do Campus
Portaria n® 172, de 03/03/2008 Floriandpolis
Publicada no DOU em 05/03/2008 Portaria n® 399, de 08/04/2011
Publicada no DOU em 11/04/2011
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MINISTERIO DA EDUC,&C.&Q )
SECRETARIA DE EDUCACAQC PROFISSIONAL E TECNOLOGICA

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DE SANTA CATARINA

CAMPUS ARARANGUA

Curso Tecnico Concomitante de xxxxx, aprovadog

pela Resolucdo n°. xxx/xxxx do Conselho
Diretor/Superior do IFSC.

MINISTERIO DA EDUCAGAO
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO. CIENCIA E
TECNOLOGIA DE SANTA CATARINA
CAMPUS XXXXXXXXXXXX
COORDENADORIA DE REGISTROS ACADEMICOS

Diploma com validade em todo o territério nacional,
emitido nos termos da Lei 9394/1996; da Resolucao
CME/CEEB 04/1999; do Parecer CNE/CEE 16/1999; do
Parecer CNE/CEB 39/2004; do Decreto 5154/2004; e da Lei
11892/2008.

Codigo de autenticacdo no SISTEC: XXXXXXXNXNNX
DADOS DO REGISTRO

Registro n2 xxx. Livro xxxxx. Folha xxxx
Data: xx /s

R RN 23 33 3
Coordenador{a) de Registros Académicos
Portaria n? 172, de 03/03/2008
Publicada no DOU em 05/03/2008
Matricula Siape: xxXxxxx
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